Program pobudzania Bezpośrednich Zagranicznych Inwestycji na lata 2005-2009
28 lipca 2005 roku władze Republiki Słowenii przyjęły, w związku z Ustawą o pobudzaniu zagranicznych bezpośrednich inwestycji, Program pobudzania zagranicznych bezpośrednich inwestycji na lata 2005-2009.
Program jest przeznaczony dla słoweńskiego rynku, jako lokacji bezpośrednich inwestycji zagranicznych, a także pobudzania gospodarki, szybszemu jej wzrostowi i tworzeniu nowych miejsc pracy. 
 
Bezpośrednie zagraniczne inwestycje (w skrócie BZI) stanowią ważny czynnik gospodarczej stabilności, wzrostu i efektywności państwa. Możliwości, jakie niosą ze sobą BZI, do tej pory nie zostały przez Słowenię wykorzystane w wystarczającym stopniu. Średni roczny napływ BZI w okresie przejściowym wynosi prawie 2% PKB. Słowenia zostaje w tyle za innymi europejskimi krajami, jeśli chodzi o pozostałe wskaźniki dotyczące gospodarczego znaczenia BZI. 
TABELA 1. Średni roczny napływ BZI jako % PKB (1998-2003)

	 
	1998
	1999
	2000
	2001
	2002
	2003
	średnia


	Irlandia
	12,9
	20,4
	23,3
	7,4
	19,9
	23,8
	18

	Dania
	5,9
	12
	23,1
	7,6
	4,3
	1,6
	9,1

	Estonia
	13,7
	5
	6,1
	7,2
	4
	14
	8,5

	Czechy
	8
	11,4
	7,7
	7,3
	11,3
	4,1
	8,3

	Słowacja
	4,2
	2,2
	8,2
	6
	16,7
	2,5
	6,6

	Chorwacja
	5,7
	7,9
	5,1
	6
	4,8
	8,5
	6,3

	Węgry
	10,7
	7,4
	5,1
	6
	4,3
	4,3
	6,3

	Finlandia
	2,1
	4,5
	7,2
	3,2
	6,6
	2,3
	4,3

	Polska
	5
	4,7
	4,8
	2,4
	2,1
	2,9
	3,7

	Austria
	2,8
	1,5
	3,9
	2,4
	0,4
	3,8
	2,5

	Słowenia
	1,4
	0,5
	0,6
	1,5
	7,1
	0,9
	2


Wśród powodów tak niskich napływów BZI można wymienić:

· słoweński model prywatyzacji

· mały rynek słoweński

· wysokie koszty pracy (w porównaniu z innymi krajami tego obszaru)

· za mało ofensywną politykę w pobudzaniu BZI.

W Strategii Rozwoju Republiki Słowenii celem jest, w ramach priorytetu „Konkurencyjna gospodarka i szybszy wzrost gospodarczy”, zwiększenie napływu rozwojowych krajowych i zagranicznych wkładów. Strategia ta skupia się na  podstawowych kierunkach, by osiągnąć ten cel. Zaś Program pobudzania BZI 2005-2009 określa politykę i przedsięwzięcia władz Republiki Słowenii.
Kierunki programu są także istotnym sygnałem dla potencjalnych inwestorów i innych chętnych do formowania słoweńskiego środowiska biznesowego o tym, że Słowenia zaprasza do siebie inwestorów z zagranicy i że jest przygotowana wprowadzić takie warunki, które przyciągną inwestorów i wydzadzą się im interesujące.

Kierunki programowe:

· jednakowe traktowanie krajowych i zagranicznych firm w zakresie pobudzania inwestycji i w procesie prywatyzacji
· zmniejszanie i usuwanie barier administracyjnych przy inwestycjach i zatrudnianiu

· zmniejszanie wydatków na inwestycje początkowe i kompensacja braku działania mechanizmów rynkowych
Działania agencji pobudzające inwestycje:
W latach 2005-2009 działalność agencji skupi się na:

· bezpłatnych ofertach informacyjnych, doradczych i innych usługach proponowanych zagranicznym inwestorom

· promocji wizerunku Słowenii i jej regionów, jako lokacji na inwestycje

· analizie konkurencyjnego położenia Słowenii
Cele:

· zwiększenie rocznych napływów z tytułu początkowych BZI średnio od 1% do 1,5% PKB

· zapewnienie od 1000 do 1500 nowych miejsc pracy na rok

Na obszarze zapewniania usług dla inwestorów zagranicznych agencja będzie przede wszystkim:
· utrzymywała i rozbudowywała bazę informacji dla BZI

· zapewniała informacje przy wyborze odpowiedniej lokacji dla BZI

· określała charakter usług

· systematycznie informowała opinię publiczną (potencjalnych inwestorów zagranicznych, istniejących już inwestorów, wyspecjalizowane instytucje doradcze i medialne) o dogodnych usługach

· prowadziła ewidencję wykonanych usług

· pomagała przy realizacji poszczególnych  inwestycji

· chociaż raz na dwa lata badała zadowolenie użytkowników

Szczególną rolę w zdobywaniu BZI będą miały przedstawicielstwa agencji po granicami Słowenii. Będą one przede wszystkim wykonywały następujące działania:

· animacja firm dla inwestycji w Słowenii (odwiedzanie firm, spotkania itp.)

· analiza sektorów i firm, które są najbardziej aktywne w inwestycjach zagranicznych i przygotowanie konkretnych spisów potencjalnych inwestorów

· organizacja seminariów inwestycyjnych i współpraca z innymi organizacjami
· prowadzenie różnych akcji promocyjnych, mających za zadanie zaprezentowanie Słowenii jako potencjalnego odbiorcę BZI

W celu polepszenia oferty gruntów pod budowę będą prowadzone następujące kroki:

· ewidencjonowanie wszystkich gruntów i obiektów, które znajdują się w bezpośredniej lub pośredniej własności publicznej, a które można przeznaczyć na inwestycje
· pomoc Ministerstwa Gospodarki i agencji dla lokalnych grup w utworzeniu i w pracy zarządców stref przemysłowych czy parków technologicznych

· dofinansowanie sprzętu dla stref przemysłowych

W latach 2000-2004 były już w Słowenii prowadzone akcje promujące zagraniczne inwestycje, jednak przeznaczonych na ten cel było tylko od 400 do 600 milionów tolarów, co wystarczało jedynie do pobudzania mniejszych projektów inwestycyjnych o wartości do 20 milionów euro na projekt.
Środki zostały przydzielone wraz z publicznym konkursem w ramach Programu władz Republiki Słowenii dotyczącego pobudzania przedsiębiorczości i konkurencyjności w latach 2002-2006. Na projekty inwestycyjne w latach 2000-2004 było przydzielonych 1.95 miliarda tolarów. Zostało też otwartych  2732 nowych miejsc pracy. Średnia wysokość pomocy państwa przy otwieraniu nowego miejsca pracy wynosiła 713.841 SIT.
W związku z przyjętym postanowieniem o bodźcach finansowych dla inwestycji zagranicznych są uwzględniane następujące zasady:

· referencje zagranicznego inwestora

· wpływ inwestycji na środowisko

· liczba i czas trwania nowootwartych miejsc pracy

· przyczynienie się inwestycji do rozwoju kapitału ludzkiego w kraju i w mniej rozwiniętych regionach

· transmisja technologii, wiedzy i doświadczenia

Agencja będzie systematycznie śledziła interesy potencjalnych inwestorów, którzy okazali zainteresowanie inwestowaniem w regionie. Inwestycyjny popyt w czasie wprowadzania programu ma się podwoić do około tysiąca zapytań rocznie. Przewidziane jest również podwojenie wizyt zainteresowanych inwestorów z piędziesięciu do stu rocznie. W roku 2006 agencja ma zacząć, poprzez swoje przedstawicielstwa zagranicą, promować Słowenię jako dogodne miejsce na zagraniczne inwestycje.
Informacje ze strony: www.mg.gov.si
